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Abstract  
Background and Aims: Secondary destination tourism is crucial for distributing income and 
reducing economic disparities, particularly in Chiang Rai province, which has the potential to 
attract Chinese tourists via the Silk Road route. This research aims to (1) study Chinese tourists' 
personal characteristics and travel behaviors and (2) analyze the influence of pull and push factors 
on their travel decisions. 
Methodology: This quantitative research employed multi-stage and convenience sampling to 
collect data from 475 Chinese tourists using questionnaires. The IOC was 0.80, and reliability was 
0.928. Data were analyzed using descriptive and inferential statistics. 
Results: (1) Most tourists were male, aged 31-40, married, held master's degrees, had high income, 
preferred traveling via the Silk Road, stayed 1-5 days, and obtained information through KOLs. (2) 
Both pull and push factors showed high influence, with stress relief and tourist attraction beauty 
having the highest impact. 
Conclusion: Secondary destination tourism development should cater to high-potential Chinese 
tourists, emphasizing digital communication, Silk Road route development, and creating relaxing 
cultural experiences. 
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ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองของนักท่องเที่ยวจีนในจังหวัดเชียงราย 
 

วีระ วีระโสภณ 
สาขาวิชาการจดัการอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและบริการ วิทยาลัยการจัดการอุตสาหกรรมบริการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

บทคัดย่อ  
ภูมิหลังและวัตถุประสงค์: การท่องเที่ยวเมืองรองเป็นกลยุทธ์สำคัญในการกระจายรายได้และลดความเหลื่อมล้ำ
ทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะจังหวัดเชียงรายที่มีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวจีนผ่านเส้นทางสายไหม การวิจัยนี้
มีวัตถุประสงค์เพ่ือ (1) ศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจีน และ (2) วิเคราะห์
อิทธิพลของปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักที่มีต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว 
ระเบียบวิธีการวิจัย: เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่างคือนักท่องเที่ยวจีนจำนวน 475 คน ใช้การสุ่มแบบ
หลายขั้นตอนและการสุ่มตามสะดวก เก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถาม ค่าดัชนีความสอดคล้อง 0.80 และมีค่าความ
เชื่อมั่น 0.928  วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมาน 
ผลการวิจัย: (1) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 31-40 ปี สมรสแล้ว การศึกษาระดับปริญญาโท รายได้
สูง นิยมเดินทางผ่านเส้นทางสายไหม ใช้เวลา 1-5 วัน และรับข้อมูลผ่าน KOL (2) ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักมี
อิทธิพลระดับมาก โดยการผ่อนคลายความเครียดและความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยวมีอิทธิพลสูงสุด 
สรุปผล: ควรพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองให้ตอบสนองกลุ่มนักท่องเที่ยวจีนที่มีศักยภาพ เน้นการสื่อสารผ่าน
ดิจิทัล พัฒนาเส้นทางสายไหม และสร้างประสบการณ์ที่ผ่อนคลายพร้อมการเรียนรู้วัฒนธรรม 
คำสำคัญ: การท่องเที่ยวเมืองรอง; นักท่องเที่ยวจีน; ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลัก 
 
บทนำ 

จังหวัดเชียงรายเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวที่โดดเด่นด้วยทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 
โดยเฉพาะในพ้ืนที่เมืองรอง เช่น อำเภอแม่สาย เชียงของ และดอยช้าง ที่มีศักยภาพแต่ยังไม่ได้รับการพัฒนาเต็มที่ 
ในด้านนักท่องเที่ยวจีนซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายสำคัญ พบว่าในปี 2562 มีจำนวนกว่า 11 ล้านคน และคาดว่าจะฟ้ืน
ตัวเป็น 5-7 ล้านคนในปี 2566 สร้างรายได้กว่า 446,000 ล้านบาท (South China Morning Post, 2023) 

อย่างไรก็ตาม เมืองรองในเชียงรายยังเผชิญอุปสรรคด้านโครงสร้างพื้นฐาน การกระจ ายรายได้ และการ
ประชาสัมพันธ์ที่ไม่ตอบโจทย์นักท่องเที ่ยวจีน งานวิจัยของ Wu and Dutt (2022) ชี ้ว ่านักท่องเที ่ยวจีนให้
ความสำคัญกับความสะดวกในการเดินทาง การเข้าถึงข้อมูล และประสบการณ์ทางวัฒนธรรม 

แนวคิดแรงจูงใจเชิงดึงดูดและผลัก (Dann, 1977; Crompton, 1979) อธิบายว่าการตัดสินใจท่องเที่ยวเกิด
จากแรงจูงใจภายใน เช่น การหลีกหนีชีวิตประจำวัน และแรงจูงใจภายนอก เช่น ความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว 
การศึกษาปัจจัยเหล่านี้จะช่วยพัฒนากลยุทธ์การท่องเที่ยวที่เหมาะสม เช่น การประชาสัมพันธ์ผ่าน WeChat และ 
Xiaohongshu รวมถึงการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวจีน ซึ่งจะส่งผลดีต่อเศรษฐกิจและคุณภาพชีวิตของชุมชนในพ้ืนที่อย่างยั่งยืน 
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วัตถุประสงคก์ารวิจัย 
1. เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจีนที่เดินทางมาท่องเที่ยวใน

พ้ืนที่เมืองรองจังหวัดเชียงราย 
2. เพ่ือวิเคราะห์ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองในจังหวัดเชียงราย

ของนักท่องเที่ยวจีน 
 

สมมติฐานการวจิัย 
H1 นักท่องเที่ยวจีนที่มีลักษณะประชากรศาสตร์ต่างกัน มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองจังหวัดเชียงราย

ต่างกัน 
H2 พฤติกรรมการท่องเที ่ยวที ่ต ่างกันมีผลต่อการตัดสินใจท่องเที ่ยวเมืองรองจังหวัดเชียงรายของ

นักท่องเที่ยวจีนต่างกัน 
H3 ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองจังหวัดเชียงรายของนักท่องเที่ยว

จีน 
 

การทบทวนวรรณกรรม 
แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเมืองรอง 
การท่องเที่ยวเมืองรองได้รับความสนใจในฐานะเครื่องมือพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น โดยการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย (2566) กำหนดเกณฑ์เมืองรองจากจำนวนนักท่องเที่ยวไม่เกิน 4 ล้านคนต่อปี และรายได้ไม่เกิน 4 
หมื่นล้านบาทต่อปี 

Wongmonta (2021) ชี้ให้เห็นศักยภาพของเมืองรองในการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่แสวงหาประสบการณ์
แท้จริง สอดคล้องกับ Pampasit (2022) ที่เน้นบทบาทในการกระจายรายได้และอนุรักษ์วัฒนธรรม ขณะที่ชัญญา 
พิริยวานิช และรวิภา ธรรมโชติ (2565) เสนอแนวทางพัฒนาแบบบูรณาการที่คำนึงถึงบริบทเฉพาะของแต่ละพ้ืนที่ 

สุวิทย์ พิศแลงาม (2566) ระบุปัจจัยสำคัญต่อความจงรักภักดีของนักท่องเที่ยว ประกอบด้วย ความดึงดูดใจ
ของแหล่งท่องเที่ยว ความสะดวกในการเข้าถึง ความจริงแท้ของประสบการณ์ และการยอมรับจากคนในพื้นที่ ด้าน
กรณีศึกษาเชียงราย เสงี่ยม บุญพัฒน์ และอรวรรณ บุญพัฒน์ (2566) ชี้ให้เห็นจุดแข็งด้านทำเลที่ตั ้ง ความ
หลากหลายของทรัพยากรการท่องเที่ยว และเสนอรูปแบบการพัฒนาผ่านการท่องเที่ยวชุมชน เกษตร และนิเวศ 

การพัฒนาที่ยั่งยืนต้องคำนึงถึงทั้งมิติเศรษฐกิจ สังคมวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม โดยอาศัยความร่วมมือจาก
ทุกภาคส่วน มีการวางแผนเป็นระบบ และติดตามประเมินผลอย่างต่อเนื่อง เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาที่สร้างประโยชน์
อย่างยั่งยืนในระยะยาว 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล 
การศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองของนักท่องเที่ยวจีนในจังหวัด

เชียงรายนั้น จำเป็นต้องพิจารณาองค์ประกอบที่หลากหลาย Maciejewski et al (2021) พบว่าปัจจัยด้านอายุ 
การศึกษา และรายได้ มีอิทธิพลอย่างมีนัยสำคัญต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว โดยกลุ่มวัยทำงานให้ความสำคัญ
กับคุณภาพและประสบการณ์มากกว่าราคา 
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Taghikhah et al (2021) ชี้ว่าผู้ที่มีการศึกษาสูงมักใช้เวลาวิเคราะห์ข้อมูลจากหลายแหล่งก่อนตัดสินใจ 
ขณะที่ Dangelico et al (2022) เน้นอิทธิพลของรูปแบบการดำเนินชีวิตและค่านิยมส่วนบุคคลต่อการเลือก
รูปแบบการท่องเที่ยว สอดคล้องกับ Makanyeza and Svotwa (2021) ที่ให้ความสำคัญกับการรับรู้คุณภาพ
บริการและความคุ้มค่า 

ในด้านพฤติกรรมเฉพาะของนักท่องเที่ยวจีน Sharma et al (2021) ระบุถึงการใช้เทคโนโลยีในการค้นหา
ข้อมูลและให้ความสำคัญกับความคิดเห็นของผู ้มีอิทธิพลทางความคิด (KOL) ขณะที่ Lu et al (2021) ชี ้ว่า
นักท่องเที่ยวจีนชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ให้ความสำคัญกับความปลอดภัย มีกำลังซื้ อสูง และนิยม
เดินทางเป็นกลุ่ม 

การพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองในเชียงรายจึงต้องคำนึงถึงการใช้เทคโนโลยีและสื่อสังคมออนไลน์ที่เปน็ที่
นิยมในจีน การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานที่ตอบสนองความต้องการ และการสร้างความเข้าใจในวัฒนธรรมของ
นักท่องเที่ยวจีน เพ่ือนำไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
การวิเคราะห์พฤติกรรมนักท่องเที่ยวจีนในบริบทของการท่องเที่ยวเมืองรองต้องอาศัยความเข้าใจในหลาย

ทฤษฎี โดย Lim (2021) นำเสนอ Agency and Reactance Theory ที่อธิบายการตอบสนองของนักท่องเที่ยวต่อ
สถานการณ์เฉพาะ โดยเฉพาะในช่วง COVID-19 ที่นักท่องเที่ยวจีนให้ความสำคัญกับความปลอดภัยและสุขอนามัย
มากขึ้น 

Li et al (2021) ขยายความเข้าใจผ่าน Theory of Planned Behavior (TPB) ที่ชี้ว่าการตัดสินใจท่องเที่ยว
ขึ้นกับทั้งทัศนคติ บรรทัดฐานทางสังคม และการรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม ขณะที่ López-Sanz 
et al (2021) เน้นความสัมพันธ์ระหว่างภาพลักษณ์ของจุดหมายปลายทางกับความพึงพอใจที่นำไปสู่ความภักดี 

Durmaz et al (2022) พบว่านักท่องเที่ยวจีนให้ความสำคัญกับการท่องเที่ยวเชิงอาหารมากขึ้น สอดคล้อง
กับ Mathew and Soliman (2021) ที ่เน้นความสำคัญของ Digital Content Marketing ในการสื ่อสารกับ
นักท่องเที่ยวจีนที่มีพฤติกรรมการใช้สื่อดิจิทัลอย่างเข้มข้น 

การประยุกต์ใช้ทฤษฎีเหล่านี้ในบริบทเชียงรายจำเป็นต้องคำนึงถึงความสมดุลระหว่างการตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเที่ยวและการรักษาเอกลักษณ์ท้องถิ่น เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนและสร้างประโยชน์
แก่ทุกภาคส่วน 

ทฤษฎีแรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
การศึกษาแรงจูงใจในการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจีนในเชียงรายสามารถวิเคราะห์ผ่านทฤษฎีแรงจูงใจ

ของ Dann (1977) และ Crompton (1979) ที่แบ่งปัจจัยเป็นสองประเภท คือ ปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) และ
ปัจจัยผลัก (Push Factors) 

ในด้านปัจจัยดึงดูด Diogo (2024) ชี้ให้เห็นถึงแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์ เช่น วัดร่องขุ่นที่ผสมผสาน
ศิลปะร่วมสมัยกับสถาปัตยกรรมไทย และสภาพภูมิอากาศที่เย็นสบาย ขณะที่ Fenitra et al (2024) เน้นความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมและอาหารที่ผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมล้านนากับกลุ่มชาติพันธุ์ต่าง ๆ นอกจากนี้ Lin 
et al (2022) ระบุถึงปัจจัยสนับสนุนด้านค่าใช้จ่ายที่สมเหตุสมผล การมีสนามบินนานาชาติ และความปลอดภัย 
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สำหรับปัจจัยผลัก Dang et al (2020) วิเคราะห์มิติทางจิตวิทยาที่นักท่องเที่ยวจีนต้องการหลีกหนีจาก
ความวุ่นวายในชีวิตประจำวัน สอดคล้องกับ Valtonen (2024) ที่เน้นมิติทางสังคมในการใช้เวลาคุณภาพกับ
ครอบครัว ขณะที่ Fenitra et al (2024) และ Lin et al (2022) เน้นการเรียนรู้วัฒนธรรมใหม่และการค้นพบ
สถานที่ท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ ์

การเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทั้งสองนี้มีความสำคัญต่อการวางแผนและพัฒนากลยุทธ์การท่องเที่ยว
ที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวจีนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
       ตัวแปรอิสระ                                             ตัวแปรตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
                     

 
แผนภาพที่ 1 กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 
ระเบียบวิธีการวิจัย 

การวิจัยเรื่องปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองของนักท่องเที่ยวจีนในจังหวัดเชียงราย เป็น
การวิจัยเชิงปริมาณท่ีใช้วิธีการสำรวจ โดยศึกษาจากประชากรนักท่องเที่ยวชาวจีนในพ้ืนที่เมืองรองจังหวัดเชียงราย 
จำนวนประมาณ 35,000 คน (สำนักงานการท่องเที่ยวจังหวัดเชียงราย, 2566) กำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างตามสูตร
ของ Yamane (1973) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ได้กลุ่มตัวอย่าง 475 คน ใช้การสุ่มแบบหลายขั้นตอนและการ
สุ่มตามสะดวก โดยแบ่งตามพ้ืนที่เมืองรองทั้ง 3 แห่ง คือ อำเภอแม่สายร้อยละ 45 (214 คน) อำเภอเชียงของร้อย
ละ 35 (166 คน) และดอยช้างร้อยละ 20 (95 คน) และแบ่งช่วงเวลาเป็นวันธรรมดาร้อยละ 60 และวันหยุดร้อย
ละ 40 เพ่ือให้ครอบคลุมรูปแบบการท่องเที่ยวในแต่ละช่วงเวลา 

เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามที่พัฒนาตามกรอบแนวคิดของ Dann (1977) และ Crompton (1979) ผ่าน
การตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน ได้ค่าดัชนีความสอดคล้อง 0.80 และมีค่าความเชื่อมั่น 0.928 ดำเนินการ
เก็บข้อมูลโดยผู้ช่วยวิจัยที่สื่อสารภาษาจีนได้ในช่วงเดือนเมษายน-มิถุนายน 2567 
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การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้แบ่งเป็น 2 ส่วน ได้แก่ สถิติเชิงพรรณนาและสถิติเชิงอนุมาน โดยสถิติ
เชิงพรรณนาใช้ความถี่และร้อยละวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลและพฤติกรรม ส่วนการวิเคราะห์ระดับอิทธิพลของ
ปัจจัยใช้ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยใช้เกณฑ์การแปลผลค่าเฉลี่ย 5 ระดับของ Best and Kahn 
(2016) ดังนี้ ค่าเฉลี่ย 4.21-5.00 = มากที่สุด, 3.41-4.20 = มาก, 2.61-3.40 = ปานกลาง, 1.81-2.60 = น้อย, 
1.00-1.80 = น้อยที่สุด สำหรับสถิติเชิงอนุมาน ใช้การทดสอบที (t-test) และการวิเคราะห์ความแปรปรวนทาง
เดียว (One-way ANOVA) วิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างกลุ ่ม ใช้การทดสอบไคสแควร์ (Chi-square test) 
วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของพฤติกรรม และการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณศึกษาอิทธิพลของปัจจัย ที่ระดับนัยสำคัญ
ทางสถิติ .05 

 
ผลการวิจัย  

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์และสมมติฐาน 
วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว

จีนที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่เมืองรองจังหวัดเชียงราย 
ตารางท่ี 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม (n=475) 

ข้อมูลส่วนบุคคล จำนวน (คน) ร้อยละ  
เพศ                                     ชาย 269 56.60 

หญิง 206 43.40 
อายุ                                    31-40 ปี 105 22.20 

21-30 ปี 101 21.20 
41-50 ปี 86 18.20 
51-60 ปี 82 17.20 
เกษียณอายุ 72 15.20 
ต่ำกว่า 20 ปี 29 6.10 

สถานภาพ                             สมรส 386 81.30 
 โสด 66 13.90 
หย่าร้าง 23 4.80 

การศึกษา                              ปริญญาโท 163 34.30 
ปริญญาตรี 158 33.30 
ต่ำกว่าปริญญาตรี 91 19.20 

รายได้ (RMB) ต่อเดือน              มากกว่า 20,000 148 31.10 
10,000-20,000 133 28.00 
5,000-10,000 107 22.50 
ต่ำกว่า 5,000 87 18.40 
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จากตารางที่ 1 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 56.60) อายุระหว่าง 31 -40 ปี 
(ร้อยละ 22.20) มีสถานภาพสมรส (ร้อยละ 81.30) การศึกษาระดับปริญญาโท (ร้อยละ 34.30) และมีรายได้
มากกว่า 20,000 RMB ต่อเดือน (ร้อยละ 31.10) ข้อมูลที่น่าสนใจคือ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อยู่ ในวัยทำงานและมี
การศึกษาสูง โดยเกือบร้อยละ 70 จบการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป และกว่าร้อยละ 80 มีสถานภาพสมรส ซึ่ง
สะท้อนให้เห็นถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีกำลังซื้อและมีศักยภาพในการท่องเที่ยว โดยกว่าร้อยละ 80 มีรายได้มากกว่า 
5,000 RMB ต่อเดือน 
 
ตารางท่ี 2 พฤตกิรรมการท่องเที่ยว (n=475) 

พฤติกรรมการท่อเงที่ยว จำนวน (คน) ร้อยละ 
จำนวนครั้งในการเดินทาง            1 ครั้ง 151 31.80 

2 ครั้ง 110 23.20 
3 ครั้ง 72 15.20 
4 ครั้ง 47 9.80 
5 ครั้ง 38 8.10 
7 ครั้งขึ้นไป 29 6.10 
6 ครั้ง 28 5.80 

ระยะเวลา                              1-5 วัน 264 55.60 
6-10 วัน 106 22.20 
11-15 วัน 57 12.10 
16-20 วัน 34 7.10 
20 วันขึ้นไป 14 3.00 

แหล่งข้อมูล                             KOL 120 25.30 
อินเทอร์เน็ต 115 24.20 
เพ่ือนแนะนำ 91 19.20 
หนังสือ 65 13.60 
อ่ืนๆ 34 7.10 

รูปแบบการเดินทาง                   ขับรถผ่านเส้นทางสายไหม 192 40.40 
ใช้บริษัทนำเที่ยว 149 31.30 
เดินทางด้วยเครื่องบิน 134 28.30 

 
จากตารางที่ 2 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยว 1 ครั้ง (ร้อยละ 31.80) ใช้ระยะเวลา

ในการท่องเที่ยว 1-5 วัน (ร้อยละ 55.60) รู้จักแหล่งท่องเที่ยวผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิด หรือ KOL (ร้อยละ 
25.30) และนิยมเดินทางด้วยการขับรถผ่านเส้นทางสายไหม (ร้อยละ 40.40)  ข้อมูลที่น่าสนใจคือ แม้ส่วนใหญ่จะ
เป็นการเดินทางครั้งแรก แต่มีผู้เดินทางซ้ำถึงร้อยละ 68.20 โดยนักท่องเที่ยวนิยมรับข้อมูลผ่ านช่องทางดิจิทัล ทั้ง 
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KOL และอินเทอร์เน็ต รวมกันเกือบร้อยละ 50 ส่วนรูปแบบการเดินทางส่วนใหญ่เป็นการขับรถผ่านเส้นทางสาย
ไหม ซึ่งสะท้อนให้เห็นโอกาสในการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชื่อมโยงระหว่างประเทศ 

 
วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

ท่องเที่ยวเมืองรองในจังหวัดเชียงรายของนักท่องเที่ยวจีน 
ตารางท่ี 3 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจมาเที่ยวจังหวัดเชียงราย (n=475) 

ปัจจัย Mean S.D. ระดับอิทธิพล 
ปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) 3.68 1.087 มาก 

- ความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว 3.78 1.125 มาก 
- ความสนใจในวัฒนธรรม ประเพณี และประวัติศาสตร์ 3.69 1.150 มาก 
- สภาพอากาศเชียงราย 3.60 1.018 มาก 
- อาหารเชียงราย 3.72 1.076 มาก 
- ค่าใช้จ่ายที่ถูกกว่าเมืองหลัก 3.68 1.055 มาก 
- สถานบันเทิงและการพนัน 3.61 1.091 มาก 
- ความมั่นคงทางการเมือง 3.70 1.122 มาก 
- ความสะดวกในการขอวีซ่า 3.65 1.070 มาก 
- ความปลอดภัยของสถานที่ท่องเที่ยว 3.72 1.072 มาก 

ปัจจัยผลัก (Push Factors) 3.93 1.024 มาก 
- ต้องการมาผ่อนคลายความเครียด 4.21 1.054 มากที่สุด 
- เพ่ือใช้เวลากับครอบครัว คนรัก หรือเพ่ือน 3.80 1.046 มาก 
- อยากลองสิ่งแปลกใหม่ ประสบการณ์ใหม่ 3.81 0.984 มาก 
- ศึกษาประเพณี และวัฒนธรรมใหม่ ๆ 4.06 1.008 มาก 
- ต้องการสำรวจสถานที่แปลกใหม่ด้วยตนเอง 3.80 1.044 มาก 

 
จากตารางที่ 3 พบว่าปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจมาเที่ยวจังหวัดเชียงรายของนักท่องเที่ยวจีนในระดับมาก

ทั้งปัจจัยดึงดูด (Mean=3.68, SD=1.087) และปัจจัยผลัก (Mean=3.93, SD=1.024) โดยปัจจัยดึงดูดที่มีค่าเฉลี่ย
สูงสุดคือความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว (Mean=3.78, SD=1.125) รองลงมาคือความปลอดภัยของสถานที่
ท่องเที่ยว (Mean=3.72, SD=1.072) และอาหารเชียงราย (Mean=3.72, SD=1.076) ส่วนปัจจัยผลักที่มีค่าเฉลี่ย
สูงสุดคือต้องการมาผ่อนคลายความเครียด (Mean=4.21, SD=1.054) ซึ่งอยู่ในระดับมากที่สุด รองลงมาคือศึกษา
ประเพณีและวัฒนธรรมใหม่ๆ (Mean=4.06, SD=1.008) และอยากลองสิ่งแปลกใหม่ ประสบการณ์ใหม่ (Mean=
3.81, SD=0.984) 
 

ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
 

ตารางท่ี 4 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย (n=475) 
H1 ลักษณะประชากรศาสตร์กับการตัดสินใจท่องเที่ยว 

ตัวแปร สถิติที่ใช้ ค่าสถิติ Sig. ผลการทดสอบ 
เพศ t-test 0.401 0.689 ปฏิเสธ 
อายุ F-test 0.203 0.961 ปฏิเสธ 
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สถานภาพ F-test 7.562 0.001* ยอมรับ 
การศึกษา F-test 0.883 0.338 ปฏิเสธ 
รายได ้ F-test 5.674 0.001* ยอมรับ 

 
H2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวกับการตัดสินใจท่องเที่ยว 

พฤติกรรม Chi-square df Sig. ผลการทดสอบ 
จำนวนครั้ง 18.423 6 0.005* ยอมรับ 
ระยะเวลา 15.876 4 0.003* ยอมรับ 
แหล่งข้อมูล 9.245 5 0.100 ปฏิเสธ 
รูปแบบการเดินทาง 16.543 2 0.000* ยอมรับ 

 
H3 ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยพลักกับการตัดสินใจท่องเที่ยว 

ปัจจัย Mean S.D. Factor Loading ผลการทดสอบ 
ปัจจัยดึงดูด 3.68 1.087 0.751-0.778 ยอมรับ 
ปัจจัยผลัก 3.93 1.024 0.754-0.836 ยอมรับ 

หมายเหตุ มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05, KMO = 0.938, Bartlett's Test: χ² = 3,017.523, df = 91, Sig. = 
0.000 
 
สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่านักท่องเที่ยวจีนส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 31-40 ปี สมรสแล้ว จบ
การศึกษาระดับปริญญาโท และมีรายได้สูงกว่า 20,000 RMB ต่อเดือน ด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวพบว่าส่วน
ใหญ่เป็นการเดินทางครั้งแรก ใช้เวลา 1-5 วัน รับข้อมูลผ่าน KOL และนิยมขับรถผ่านเส้นทางสายไหม 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่าทั้งปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในระดับมาก 
โดยปัจจัยดึงดูดที่สำคัญที่สุดคือความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว ส่วนปัจจัยผลักที่สำคัญที่สุดคือต้องการมาผ่อน
คลายความเครียด 

ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่าสถานภาพสมรสและรายได้ที่ต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแตกต่าง
กัน พฤติกรรมด้านจำนวนครั้ง ระยะเวลา และรูปแบบการเดินทางที่ต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแตกต่าง
กัน ทั้งปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว 

 
 

อภิปรายผล 
วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพื่อศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว

จีนที่เดินทางมาท่องเที่ยวในพื้นที่เมืองรองจังหวัดเชียงราย 
ผลการวิจัยแสดงให้เห็นถึงคุณลักษณะที่โดดเด่นของนักท่องเที่ยวจีนที่มีศักยภาพสูงทางเศรษฐกิจและ

การศึกษา สอดคล้องกับ Wu and Dutt (2022) และงานวิจัยของชัญญา พิริยวานิช และรวิภา ธรรมโชติ (2565) 
ที่พบว่านักท่องเที่ยวจีนในเมืองรองเป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อสูงและให้ความสำคัญกับคุณภาพประสบการณ์การ
ท่องเที่ยว ด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยว พบประเด็นสำคัญสามด้าน (1) การเข้าถึงข้อมูล นักท่องเที่ยวส่วนใหญร่ับ
ข้อมูลผ่าน KOL และอินเทอร์เน็ต สอดคล้องกับ Sharma et al (2021) และงานวิจัยของธัญยธรณ์ ตันโน และ
คณะ (2566) ที่พบว่าสื่อดิจิทัลมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวของชาวจีนในเมืองรอง  (2) รูปแบบการเดินทาง 
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การขับรถผ่านเส้นทางสายไหมเป็นที่นิยม สอดคล้องกับ Lu et al (2021) และงานวิจัยของชู มา และพันธุมดี เก
ตะวันดี (2567) ที่พบว่าความสะดวกในการเดินทางและการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยสำคัญ  (3) 
ระยะเวลาและความถี่ มีอัตราการกลับมาเที่ยวซ้ำสูง สอดคล้องกับ Fenitra et al (2024) และงานวิจัยของเสงี่ยม 
บุญพัฒน์ และอรวรรณ บุญพัฒน์ (2566) ที่พบว่าประสบการณ์ที ่ดีมีผลต่อการกลับมาเยือนซ้ำ  ข้อค้นพบนี้
สอดคล้องกับงานวิจัยของสุธาสินี อัมพิลาศรัย และคณะ (2564) ที่เสนอว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองควร
เน้นการสร้างประสบการณ์ที่มีคุณภาพและการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานที่เหมาะสม เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวที่มี
ศักยภาพและส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยดึงดุดและปัจจัยผลักที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใท่องเที่ยว
เมืองรองในจังหวัดเชียงรายของนักท่องเที่ยวจีน 

ผลการวิจัยพบว่าทั้งปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยว สอดคล้องกับทฤษฎีของ 
Dann (1977) และ Crompton (1979) และงานวิจัยของประเสริฐ ใจสม และคณะ (2563) ที่พบว่าการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวเกิดจากแรงผลักดันภายในและแรงดึงดูดจากจุดหมายปลายทาง  ปัจจัยดึงดูด ความสวยงามของแหล่ง
ท่องเที่ยวมีอิทธิพลสูงสุด สอดคล้องกับ Diogo (2024) และงานวิจัยของชู มา และพันธุมดี เกตะวันดี (2567) ที่
พบว่าทัศนียภาพที่สวยงามเป็นจุดดึงดูดสำคัญ ความปลอดภัยและอาหารท้องถิ่นเป็นปัจจัยสำคัญ สอดคล้องกับ 
Durmaz et al (2022) และงานวิจัยของเสงี่ยม บุญพัฒน์ และอรวรรณ บุญพัฒน์ (2566) ที่พบว่าความปลอดภัย
และอาหารท้องถิ่นมีผลต่อการตัดสินใจ ปัจจัยผลัก การผ่อนคลายความเครียดมีอิทธิพลสูงสุด สอดคล้องกับ Dang 
et al (2020) และงานวิจัยของสุธาสินี อัมพิลาศรัย และคณะ (2564) ที่พบว่านักท่องเที่ยวต้องการหลีกหนี
ความเครียด การศึกษาวัฒนธรรมเป็นแรงจูงใจสำคัญ สอดคล้องกับ Fenitra et al (2024) และงานวิจัยของ ธัญย
ธรณ์ ตันโน และคณะ (2566) ที่เน้นความสำคัญของการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่าการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเมืองรองควรคำนึงถึงการรักษาความสวยงามตามธรรมชาติความปลอดภัย และการส่งเสริ ม
วัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งสอดคล้องกับข้อเสนอของวรพล เกิดแก้ว (2566) เกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
เมืองรองอย่างยั่งยืน 

สมมติฐานการวิจัย 
สมมติฐานการวิจัยทั้งสามข้อของการศึกษานี้ ได้รับการออกแบบขึ้นเพื่อวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการ

ตัดสินใจของนักท่องเที่ยวจีนในการเดินทางมายังเมืองรองจังหวัดเชียงราย โดยมีความเกี่ยวข้องกับลักษณะ
ประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการท่องเที่ยว และแรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูดและผลัก ซึ่งสามารถอธิบายผ่านแนวคิด
และงานวิจัยที่เก่ียวข้องได้ดังนี้ 

สมมติฐานที่ 1 นักท่องเที่ยวจีนที่มีลักษณะประชากรศาสตร์ต่างกัน มีการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองจังหวัด
เชียงรายต่างกัน ลักษณะประชากรศาสตร์ เช่น อายุ รายได้ และสถานภาพสมรส มีบทบาทสำคัญในการกำหนด
พฤติกรรมการตัดสินใจท่องเที่ยว งานวิจัยของ Maciejewski et al (2021) ระบุว่ารายได้และสถานภาพสมรส
ส่งผลโดยตรงต่อการเลือกจุดหมายปลายทางของผู ้บริโภค นอกจากนี้  Sharma et al (2021) ยังชี ้ว ่ากลุ่ม
ประชากรศาสตร์ที่มีการศึกษาสูงมักใช้เทคโนโลยีและแหล่งข้อมูลดิจิทัลในการวางแผนการเดินทาง ซึ่งสะท้อนถึง
ลักษณะของนักท่องเที่ยวจีนที่มีกำลังซื้อสูงและมีความสนใจในข้อมูลที่มีคุณภาพ สมมติฐานนี้จึงชี้ให้เห็นว่า ความ
แตกต่างของประชากรศาสตร์อาจนำไปสู่การเลือกจุดหมายปลายทางที่แตกต่างกันในเชิงพฤติกรรมและความ
คาดหวัง 

สมมติฐานที่ 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวที่ต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองจังหวัดเชียงรายของ
นักท่องเที่ยวจีนต่างกัน ประสบการณ์การเดินทาง รูปแบบการเดินทาง และความถ่ีในการเดินทาง มีอิทธิพลสำคัญ
ต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว งานวิจัยของ Lin et al (2022) ชี้ว่าประสบการณ์การเดินทางที่แตกต่างกันมีผล
โดยตรงต่อการตัดสินใจเลือกจุดหมายปลายทางใหม่ ขณะเดียวกัน Fenitra et al (2024) พบว่าอัตราการเดินทาง
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ซ้ำของนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นเมื่อพวกเขาได้รับประสบการณ์ที่ดีในการเดินทางก่อนหน้า สมมติฐานนี้สะท้อนถึง
แนวโน้มที่พฤติกรรมในอดีต เช่น การเลือกเดินทางผ่านเส้นทางสายไหมหรือการเดินทางเชิงวัฒนธรรม อาจส่งผล
ต่อความภักดีในการเลือกจุดหมายปลายทางและกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวกลับมาเยือนซ้ำ 

สมมติฐานที่ 3 ปัจจัยดึงดูดและปัจจัยผลักมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวเมืองรองจังหวัดเชียงรายของ
นักท่องเที่ยวจีน แนวคิดเรื่องแรงจูงใจจากปัจจัยดึงดูด (Pull Factors) และปัจจัยผลัก (Push Factors) ของ Dann 
(1977) เป็นฐานสำคัญของสมมติฐานนี้ โดยปัจจัยดึงดูด เช่น ความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว ความปลอดภัย 
และสภาพภูมิอากาศ มักเป็นแรงจูงใจภายนอกที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว ในขณะที่ปัจจัยผลัก เช่น ความต้องการผ่อน
คลายความเครียดและการเรียนรู้วัฒนธรรมใหม่ๆ เป็นแรงผลักดันภายในที่กระตุ้นให้เกิดการเดินทาง งานวิจัยของ 
Diogo (2024) ระบุว่าแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์และความสวยงามเป็นปัจจัยสำคัญที่ดึงดูดนักท่องเที ่ยว 
สอดคล้องกับงานของ Dang et al (2020) ที่เน้นว่าความต้องการหลีกหนีความเครียดในชีวิตประจำวันมีบทบาท
สำคัญต่อการตัดสินใจ 

เมื่อพิจารณาร่วมกัน สมมติฐานทั้งสามข้อนี้สะท้อนถึงความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์ 
พฤติกรรมการท่องเที่ยว และแรงจูงใจเชิงดึงดูดและผลัก ซึ่งล้วนเป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของ
นักท่องเที่ยวจีนในการเลือกเมืองรองเชียงราย การวิเคราะห์เหล่านี้จึงมีความสำคัญต่อการพัฒนากลยุทธ์การตลาด
และการพัฒนาการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับความต้องการและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 

 
ข้อเสนอแนะ 

1.  ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ 
ผลการวิจัยนี ้สามารถนำไปประยุกต์ใช้ในหลากหลายมิติ โดยเฉพาะการพัฒนากลยุทธ์ด้านการตลาด 

โครงสร้างพื้นฐาน ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และความปลอดภัย เพื่อสนับสนุนการเติบโตของการท่องเที่ยวในเมือง
รองจังหวัดเชียงราย ดังนี้ 

1.1 ด้านการตลาด ควรมุ่งเน้นการพัฒนากลยุทธ์การสื่อสารที่ใช้สื่อดิจิทัลและผู้มีอิทธิพลทางความคิด 
(KOL) ซึ่งเป็นช่องทางหลักที่นักท่องเที่ยวจีนให้ความสำคัญในการค้นหาข้อมูล โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ควรกำหนด
กลุ่มเป้าหมายที่มีรายได้สูงและสถานภาพสมรส ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีกำลังซื้อและมีศักยภาพในการตัด สินใจเลือก
ท่องเที่ยว จุดเด่นที่ควรถูกนำเสนอคือความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรมท้องถิ่น และประสบการณ์ที่
สร้างความประทับใจ 

1.2 ด้านโครงสร้างพื้นฐาน การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงผ่านเส้นทางสายไหมเป็นหนึ่งใน
ยุทธศาสตร์สำคัญ โดยควรปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น ป้ายบอกทางและสิ่งอำนวยความสะดวกให้มีภาษาจีน
เพื่ออำนวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว นอกจากนี้ ควรพิจารณาสร้างจุดพักรถและจุดบริการระหว่างทางเพ่ื อ
สนับสนุนการเดินทางที่ราบรื่น 

1.3 ด้านผลิตภัณฑ์การท่องเที ่ยว การจัดทำแพคเกจท่องเที ่ยวระยะสั ้น (1-5 วัน) เป็นทางเลือกที่
เหมาะสมสำหรับนักท่องเที่ยวจีน โดยควรเน้นกิจกรรมที่ผสมผสานระหว่างการผ่อนคลาย เช่น การเยี่ยมชมสถานที่
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ และการเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น การสาธิตงานหัตถกรรม การทำอาหารพื้นเมือง 
หรือการเข้าร่วมกิจกรรมประเพณี นอกจากนี้ การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงอาหารที่สะท้อนอัตลักษณ์ของ
เชียงราย จะช่วยเพิ่มเสน่ห์และความหลากหลายให้กับประสบการณ์ท่องเที่ยว 

1.4 ด้านความปลอดภัย การยกระดับมาตรฐานความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยวเป็นสิ่งจำเป็น ควรมี
การติดตั้งระบบเตือนภัยและบริการช่วยเหลือนักท่องเที่ยวที่ สื ่อสารภาษาจีนได้ เช่น การเพิ่มเจ้าหน้าที่ที ่พูด
ภาษาจีน หรือการจัดทำแอปพลิเคชันสนับสนุนด้านความปลอดภัยที่เข้าถึงง่าย สิ่งเหล่านี้จะช่วยสร้างความมั่นใจ
ให้กบันักท่องเที่ยวและส่งเสริมความพึงพอใจในการเดินทาง 
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2. ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
เพื่อเพิ่มพูนความรู้และสนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน การวิจัยในอนาคตควรมุ่งเน้นใน

ประเด็นต่อไปนี้ 
2.1 ศึกษาเปรียบเทียบพฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยวจีนในแต่ละช่วงฤดูกาลท่องเที่ยว 

ฤดูกาลท่องเที ่ยวอาจส่งผลต่อพฤติกรรม ความคาดหวัง และการเลือกจุดหมายปลายทางของนักท่ องเที่ยว 
การศึกษาเปรียบเทียบในมิตินี้จะช่วยให้นักพัฒนาการท่องเที่ยวสามารถวางแผนกลยุทธ์ที่สอดคล้องกับฤดูกาลได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

2.2 วิจัยเชิงคุณภาพเกี่ยวกับประสบการณ์และความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวจีนที่เดินทางผ่านเส้นทาง
สายไหม การศึกษาประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวในมิติที่ลึกซึ้งจะช่วยเปิดเผยข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับความต้องการ
และความท้าทายที่นักท่องเที่ยวพบเจอ ซึ่งสามารถนำมาใช้ปรับปรุงคุณภาพบริการและเส้นทางการเดินท างได้
อย่างตรงจุด 

2.3 ศ ึกษาผลกระทบของการท่องเที ่ยวเม ืองรองต ่อเศรษฐก ิจและสังคมของช ุมชนท้องถิ่น 
การประเมินผลกระทบด้านบวกและด้านลบของการท่องเที่ยวเมืองรองต่อชุมชนจะช่วยให้เกิดแนวทางพัฒนาที่
ยั่งยืนและสร้างความสมดุลระหว่างผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและการอนุรักษ์วัฒนธรรม 

2.4 วิจัยและพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวจีนในเมืองรอง  
การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เช่น การมีส่วนร่วมในกิจกรรมท้องถิ่น หรือการสร้างสรรค์โปรแกรม
ที่ตอบสนองความสนใจเฉพาะกลุ่ม จะช่วยเพิ่มมูลค่าและความแตกต่างให้กับการท่องเที่ยวเมืองรอง 

ข้อเสนอแนะเหล่านี้ไม่เพียงแต่ช่วยเสริมสร้างศักยภาพของการท่องเที่ยวเมืองรองจังหวัดเชียงราย แต่ยัง
สนับสนุนการพัฒนาที่ตอบโจทย์นักท่องเที่ยวและสร้างผลประโยชน์ที่ยั่งยืนต่อชุมชนท้องถิ่นในระยะยาว 
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