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บทคัดย่อ 
 การศึกษาคร้ังนีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีและรูปแบบกลวิธีการสรา้งอารมณ์ขัน

ในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” โดยเก็บรวบรวมข้อมูลตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2565 - 31 ธันวาคม 

2565 จ านวนทั้งสิ้น 228 โพสต์ ผลการศึกษาพบ กลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน 15 ประเภท  

โดยเรียงล าดับที่พบจากมากไปน้อย ดังนี้ 1) กลวิธีการแสดงความจริงในอีกแง่มุมหนึ่ง  

2) กลวิธีการหักมุม 3) กลวิธีการล้อเลียน 4) กลวิธีการยกย่องสัตว์ 5) กลวิธีการเล่นตลกร้าย 

6) กลวิธีการใช้ค าถามเชิงวาทศิลป์ 7) กลวิธีการใช้เร่ืองเกินจริง 8) กลวิธีการใช้อุปลักษณ์  

9) กลวิธีการเปรียบเปรยด้วยภาพ 10) กลวิธีการประชดประชัน 11) กลวิธีการชมและ 

ต าหนิตนเอง 12) กลวิธีการบ่งชีโ้ดยนัย 13) กลวิธีการเสียดสี 14) กลวิธีการผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยว

กันโดยตรงเข้าด้วยกัน และ 15) กลวิธีการท าให้เป็นเร่ืองสัปดน ตามล าดับ ส่วนรูปแบบกลวิธี

การสร้างอารมณ์ขัน พบ 3 รูปแบบ ได้แก่ กลวิธีแบบเดี่ยว กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธี และกลวิธี

แบบผสม 3 กลวิธี 
 

ค ำส ำคัญ: กลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน  รูปแบบกลวิธกีารสร้างอารมณ์ขัน  แมวอว้น  เพจเฟซบุ๊ก  

กลวิธีและรูปแบบกลวิธีกำรสร้ำงอำรมณ์ขัน 

ในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” 

Strategies and  Format of Strategies for Creating Humor  

in Facebook Page “Maew Auan” 

บทควำมวจัิย  (Research Article) 
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Abstract 
 This study aimed to investigate the strategies and format of strategies employed 

in creating humor on the Facebook page "Maew Auan ." Data were collected from 

January 1, 2022, to December 31, 2022, encompassing a total of 228 posts.  

The research identified and ranked fifteen distinct humor creation strategies on the 

"Maew Auan."Facebook page, presenting them in descending order of prevalence. These 

strategies, ranked by frequency, include: 1) Strategies for presenting an alternative 

perspective on the truth, 2) Twisting, 3) Mockery, 4) Praising Animal humor, 5) Malicious 

pranks, 6) Utilization of rhetorical questions, 7) Exaggeration,  8) Metaphorical 

expressions, 9) Comparative humor through images, 10) Employment of irony, 11) Self- 

compliments and self-accusations, 12) Implication, 13) Satire, 14) Construction of illogical 

scenarios, and 15) Employment of indecent humor. As for the format of strategies for 

creating humor, there were 3 types: a single strategy, a combination of 2 strategies, 

and a combination of 3 strategies 

 

Keywords:   Strategies for Creating Humor, Format of Strategies for Creating Humor, 

Maew Auan, Facebook Page 

 

บทน ำ 
             ประเทศไทยในปัจจุบันมีเพจเฟซบุ๊กการ์ตูนเกี่ยวกับสัตว์ที่ได้รับความนิยมและ  

มีชื่อเสียงเป็นจ านวนมากโดยเฉพาะแมว ซึ่งเป็นสัตว์ที่คนไทยนิยมเลี้ยงและเป็นสัตว์ที่

สามารถอยู่ร่วมกับมนุษย์ได้ตลอดเวลาทั้งในบ้านและนอกบ้าน จึงมีเพจเฟซบุ๊กการ์ตูน

เกี่ยวกับแมวที่น่าสนใจมากมายและได้เข้ามามีบทบาทในการสร้างอารมณ์ขันบนสื่อสังคม

ออนไลน์ 

เพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” เป็นเพจการ์ตูนเกี่ยวกับแมวที่น าเสนอในรูปแบบภาพการ์ตนู

และมีข้อความประกอบ โดยผู้ก่อตั้งเพจ คือ พรดุสิต พูลเขตรวิทย์ นับตั้งแต่วันก่อตั้งเพจ 

เมื่อ (วันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ. 2555 จนถึงปัจจุบัน วันที่ 29 สิงหาคม พ.ศ. 2566) มียอด

ผู้ติดตาม 340,000 คน ซึ่งที่มาของชื่อเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” มาจากรูปร่างแมว  



204 l     Trends of Humanities and Social Sciences Research Vol. 12 No. 1 January – June 2024      

 

ชื่อทองหยอด เป็นแมวไทย สีส้ม รูปรา่งอว้นใหญ่ มีลักษณะนิสัยที่โดดเด่น คือ ซุกซน เอาแต่

ใจแต่ใจดีชอบช่วยเหลือแมวตัวอื่น ผู้ก่อตั้งเพจจึงตั้งชื่อเพจตามรูปร่างของแมวตัวนี้และ 

ไดน้ ามาวาดเป็นตัวการ์ตูนหลัก ซึ่งตัวการ์ตูนหลัก 2 ตัว คือ แมวและคน โดยตัวการ์ตูนแมว 

ชื่อทองเป็นแมวไทย สีส้ม รูปร่างอ้วน และมีลักษณะหน้าตาตามอารมณ์ที่ตัวการ์ตูนประสบ

กับสถานการณ์ต่าง ๆ ส่วนตัวการ์ตูนคน คือเจ้าของเพจ เป็นผู้ชายผมสั้นสีด า คิ้วหนา  

ตาสี่เหลี่ยม สวมเสื้อสีขาว กางเกงขาสั้นสีน้ าเงิน อีกทั้งยังมีตัวการ์ตูนแมวตัวอื่น ๆ ซึ่งมี

บทบาทเป็นตัวประกอบเร่ืองราว ทั้งนี้เพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้าง

อารมณข์ันผ่านภาพการ์ตูนและมีข้อความประกอบดังตัวอย่าง 
 

ภำพท่ี 1 การสรา้งอารมณข์ันผ่านภาษาการ์ตูนและข้อความประกอบ 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 30 ธันวาคม 2565) 

 

 จากภาพที ่1 จะเห็นได้ว่า ผู้ชายที่เป็นเจ้าของแมวก าลังเตรียมอุปกรณ์กางเต็นท์เพื่อไป

ตั้งแคมป์ แมวถามเจ้าของว่าไปเที่ยวหรอ และพูดอย่างไม่พอใจว่า รู้ใช่ไหมว่าแมวต้องกินข้าว 

ไปนานไม่ได้ จึงท าให้ผู้อ่านคิดว่าเจ้าของก าลังออกไปเที่ยวนอกบ้านหรือต่างจังหวัด แต่ตอนจบ

ผิดความคาดหมายเพราะเจ้าของออกมากางเต็นท์ตั้งแคมป์กินหมูกระทะกับเพื่อนบ้านที่หน้า

บ้านตนเองเพราะเป็นห่วงแมว จึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 

 ตัวอย่างข้างต้นจะเห็นได้ว่ากลวิธีและรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันของภาพ

การ์ตูนและข้อความประกอบสื่อถึงเร่ืองมนุษย์ให้ความส าคัญกับแมวเป็นอย่างมาก แมวเปรียบ

เป็นสมาชิกคนหนึ่งในครอบครัวที่สามารถสร้างความสุขให้มนุษย์ได้  ซึ่งผู้เขียนคาดเดา 
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ความคิดของแมวออกมาเป็นข้อความเพื่อสร้างอารมณ์ขัน ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจศึกษากลวิธี 

และรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอว้น” 
 

วัตถุประสงค ์

1. ศึกษากลวิธกีารสรา้งอารมณข์ันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” 

2. ศึกษารูปแบบกลวิธกีารสรา้งอารมณข์ันในเพจเฟซบุก๊ “แมวอ้วน” 
 

กรอบแนวคดิ 
             ผู้ศกึษาได้น ากรอบแนวคิดของ พรพรรณ ฉายปรชีา (2564) และพุทธชาด สุขรอด 

(2545) มาปรับใช้ในการวิเคราะห์กลวิธีและรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก 

“แมวอ้วน” ดังนี้ 

1. ประเภทกลวธิีการสรา้งอารมณข์ัน                                                                      

 

  

1.1 กลวธิีการใชค้ าถามเชงิวาทศิลป์ 

1.2 กลวิธกีารใชอุ้ปลักษณ ์                                                            

1.3 กลวิธกีารหักมุม                                                                     

1.4 กลวิธีการท าให้เป็นเร่ืองสัปดน     

1.5 กลวิธกีารบ่งชีโ้ดยนัย 

1.6 กลวธิีผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยวกนั

โดยตรงเข้าด้วยกัน 

1.7 กลวิธีการล้อเลียน 

1.8 กลวธิีการเสียดส ี

1.9 กลวธิีการประชดประชัน                     

1.10 กลวิธกีารชมและต าหนิตนเอง      

1.11 กลวิธกีารเล่นตลกร้าย   

1.12 กลวธิีการใชเ้รื่องเกินจริง 

1.13 กลวิธีการเปรียบเปรยด้วยภาพ 

1.14 กลวิธกีารแสดงความจริงในอีกแง่มุมหนึ่ง 

2. รูปแบบกลวิธกีารสรา้งอารมณข์ัน 

2.1 กลวิธแีบบเดี่ยว 

2.2 กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธ ี

2.3 กลวิธีแบบผสม 3 กลวิธ ี
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ขอบเขต 
 ผู้วิจัยเลือกศึกษากลวิธีและรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก 

“แมวอ้วน” โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 

2565 - 31 ธันวาคม พ.ศ. 2565 โดยจะศึกษาเฉพาะโพสต์ที่ปรากฏภาพการ์ตูนเกี่ยวกับ 

แมวและมีข้อความประกอบในรูปภาพ จ านวน 228 โพสต์ ซึ่งไม่ครอบคลุมถึงโพสต์ที่เป็น

ภาพถ่ายเกี่ยวกับแมว ภาพการเล่นมุกตลกและใช้ข้อความที่ซ้ ากัน และภาพโฆษณาผลิตภัณฑ์

เกี่ยวกับแมว 

 

วิธีกำรศกึษำ 
1.  รวบรวมเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีและรูปแบบกลวิธกีารสร้าง

อารมณข์ันเพื่อเป็นแนวทางในการก าหนดจุดมุง่หมายและขอบเขตของการศึกษาค้นคว้า

ตลอดจนเป็นแนวทางในการศึกษา 
2.  เก็บรวบรวมข้อมูลจากเพจเฟซบุ๊ก “แมวอว้น” ตั้งแต่วันที่ ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม พ.ศ.

2565 – 31 ธันวาคม พ.ศ. 2565 จ านวนทั้งสิ้น 228 โพสต์ โดยการบันทึกภาพและแคปชัน 
3.  วิเคราะห์กลวธิีการสรา้งอารมณข์ันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” ตามกรอบแนวคิด

ของพรพรรณ ฉายปรชีา (2564) และพุทธชาด สุขรอด (2545) ที่ก าหนดไว้ 

4.  วิเคราะห์รูปแบบกลวิธกีารสรา้งอารมณข์ันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” ตามกรอบ

แนวคิดของพรพรรณ ฉายปรชีา (2564) และพุทธชาด สุขรอด (2545) ทีก่ าหนดไว้ 

5.  สรุปและอภิปรายผลการวิจัยกลวิธีและรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันใน 

เพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน”          

 

ผลกำรศกึษำ 
ผลการศึกษากลวิธีและรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” 

จ านวน 228 โพสต์ พบการใช้กลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน 15 ประเภทและรูปแบบกลวิธี  

3 รูปแบบ ดังตารางต่อไปนี้ 
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ตำรำงท่ี 1 ประเภทและรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในภาพการ์ตูนเพจเฟซบุ๊ก “แมวอว้น” 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประเภทกลวธิี 

กลวธิีกำรสร้ำงอำรมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก 

“แมวอ้วน” 

ควำมถี่ ร้อยละ (%) 

กลวิธีการแสดงความจริงในอีกแงมุ่มหนึ่ง 57 22.27 

กลวิธีการหกัมุม 52 20.31 

กลวิธีการล้อเลียน 48 18.76 

กลวิธีการยกย่องสัตว ์ 26 10.16 

กลวิธีการเล่นตลกร้าย 13 5.08 

กลวิธีการใชค้ าถามเชงิวาทศิลป ์ 11 4.30 

กลวิธีการใชเ้รื่องเกินจริง 10 3.91 

กลวิธีการใชอุ้ปลักษณ์ 8 3.12 

กลวิธีการเปรียบเปรยด้วยภาพ 7 2.73 

กลวิธีการชมและต าหนิตนเอง 6 2.34 

กลวิธีการประชดประชัน 4 1.56 

กลวิธีการบง่ชีโ้ดยนัย 4 1.56 

กลวิธีการเสียดส ี 4 1.56 

กลวิธีการผูกเรื่องที่ไม่เกี่ยวกันตรงเขา้

ด้วยกัน 

3 1.17 

กลวิธีการท าให้เป็นเรื่องสัปดน 3 1.17 

รวม 256 100 

 

รูปแบบกลวิธี 

กลวิธีแบบเดี่ยว 202 88.60 

กลวิธีแบบผสม 2 กลวธิ ี 24 10.52 

กลวิธีแบบผสม 3 กลวิธ ี 2 0.88 

รวม 228 100 

              

 จากตารางประเภทและรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” 

พบประเภทกลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน 15 ประเภท เรียงล าดับที่พบจากมากไปน้อย ดังนี้ 

กลวิธีการแสดงความจริงในอีกแง่มุมหนึ่งพบทั้งหมด 57 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 22.27 กลวิธี

การหักมุม พบทั้งหมด 52 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 20.31 กลวิธีการล้อเลียน พบทั้งหมด  
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48 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 18.76 กลวิธีการยกย่องสัตว์ พบทั้งหมด 26 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 

10.16 กลวิธีการเล่นตลกร้าย พบทั้งหมด 13 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 5.08 กลวิธีการใชค้ าถาม

เชิงวาทศิลป์ พบทั้งหมด 11 โพสต์คิดเป็นร้อยละ 4.30 กลวิธีการใชเ้รื่องเกินจริง พบทั้งหมด 

10 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 3.91 กลวิธีการใช้อุปลักษณ์ พบทั้งหมด 8 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 

3.12 กลวิธีการเปรียบเปรยด้วยภาพ พบทั้งหมด 7 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 2.73 กลวิธีการชม

และต าหนิตนเอง พบทั้งหมด 6 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 2.34 กลวิธีการประชดประชัน กลวิธี

การบ่งชี้โดยนัยและกลวิธีการเสียดสี พบกลวิธีละ 4 โพสต์ โดยแต่ละกลวิธีคิดเป็นร้อยละ 

1.56 กลวิธีการผูกเร่ืองที่ไม่เกี่ยวกันโดยตรงเข้าด้วยกันและกลวิธีการท าให้เป็นเร่ืองสัปดน 

พบกลวิธีละ 3 โพสต์ โดยแต่กลวิธีคิดเป็นร้อยละ 1.17 ส่วนรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์

ขันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” พบ 3 รูปแบบ ได้แก่ กลวิธีแบบเดี่ยว พบ 202 โพสต์ คิดเป็น

ร้อยละ 88.60 กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธี พบ 24 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 10.52 และกลวิธี  

แบบผสม 3 กลวิธี พบ 2 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 0.88  ดังรายละเอยีดต่อไปนี้    

 

 1. ประเภทกลวธิี 

 กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันพบ 15 ประเภท สามารถแบ่งเป็น 2 กลุ่มตามความถี่และ

ร้อยละ ได้แก่ กลุ่มที่พบมากมีความถี่ 57-26 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 22.27-10.16 และกลุ่มที่ 

พบน้อยมีความถี่ 13-3 โพสต์ คิดเป็นร้อยละ 5.08-1.17 ซึ่งจะน าเสนอตัวอย่างกลวิธีการสร้าง

อารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอว้น” ที่พบมากที่สุด 3 อันดับแรกของแต่ละกลุ่ม ดังนี ้
 

1.1 กลวธิีกำรแสดงควำมจริงในอีกแง่มุมหนึ่ง 

กลวิธีการแสดงความจริงในอีกแง่มุมหนึ่ง คือ การแสดงให้เห็นความเป็นจริงอกี

แง่มุมหนึ่งที่ไม่มีใครนึกถึง  ไม่ทราบความเป็นจริง ถูกมองข้าม หรือซ่อนเร้นอยู่ออกมา 

(พุทธชาด สุขรอด, 2545: 196) ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
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ภำพท่ี 2 กลวิธีการแสดงความจรงิในอีกแงมุ่มหนึ่ง 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 10 มีนาคม 2565) 

 

 จากภาพที่ 2 เป็นการใช้กลวิธีการแสดงความจริงในอีกแง่มุมหนึ่ง จากรูปภาพแมว 

โดนตัดขนที่ล าตัว จึงท าให้รูปร่างของแมวผอมไปจากเดิมเหลือขนบริเวณใบหน้า เท้าและหาง 

ที่ไม่ตัด เพราะมนุษย์คิดว่าการตัดขนแมวช่วยระบายความร้อนให้กับแมว แต่ความจริง 

ในอีกแง่มุมหนึ่ง ดนุพล เขียวสาคู (2548) กล่าวว่า  การตัดขนไม่ช่วยระบายความร้อนให้กับ

แมวและแมวเป็นสัตว์ที่หวงขนเพราะขนเปรียบเหมือนเคร่ืองแต่งกายของแมว ถ้าตัดขนแมว 

จึงท าให้แมวไม่มั่นใจในตัวเอง ดังนั้นจากภาพการ์ตูนแมวท าสีหน้าไม่พอใจและหันหลัง 

ให้เจ้าของ เจ้าของจึงบอกว่า “แม่ขอโทษ ก็อากาศมันร้อน ทรงนี้แหละน่ารัก” จึงท าให้เกิด

อารมณ์ขัน 
 

1.2 กลวธิีกำรหักมุม 

 กลวิธีการหักมุม หมายถึง การด าเนินเร่ืองตามปกติผู้อ่านสามารถคาดล่วงหน้า

ว่าเหตุการณ์จะด าเนินต่อไปเช่นไรและจบเช่นไร แต่กลวิธีนี้ผู้แต่งจนเปลี่ยนทิศทางของเรื่อง

ให้จบลงอย่างพลิกความหมายของผู้อ่าน (พรพรรณ ฉายปรีชา , 2554: 93) ดังตัวอย่าง

ต่อไปนี ้
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ภำพท่ี 3 กลวิธีการหักมุม 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 19 พฤษภาคม 2565) 

 

 จากภาพที่ 3 เป็นการใช้กลวิธีการหักมุม จากข้อความ “รถจะติด ฝนจะตก น้ าจะท่วม 

เราก็ต้องลุยไปท างานเพื่อแมวเพราะแมวมีค่า” แล้วขึ้นบรรทัดใหม่ท าให้ผู้อ่านคิดว่าแมวมี

คุณค่าควรที่จะดูแลเอาใจใส่ บรรทัดสุดท้ายตอนจบเจ้าของกล่าวต่อว่า “ค่าอาหาร ค่ายา  

ค่าโน่น ค่านี่” ซึ่งไม่ได้หมายถึงมีคุณค่าอย่างที่ผู้อ่านคิด แต่เป็นค่าใช้จ่ายที่ต้องหาเงินมา 

เพื่อดูแลแมวท าให้ตอนจบเกิดการหักมุมแบบผิดความคาดหมายจึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 

  1.3 กลวธิีกำรล้อเลียน  

 กลวิธีการล้อเลียน หมายถึง วิธีการสร้างเร่ืองโดยเลียนแบบลักษณะเด่นหรือ

องค์ประกอบส าคัญของเร่ืองเดิมในขณะเดียวกันก็จะเปลี่ยนแปลงลักษณะด้านอื่น ๆ ให้

แตกต่างและเกิดอารมณข์ัน (พรพรรณ ฉายปรชีา, 2564: 98) ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 

 
ภำพท่ี 4 กลวิธีการล้อเลียน 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 10 มิถุนายน 2565) 
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 จากภาพที่ 4 เป็นการใช้กลวิธีการล้อเลียนกระแสสังคม จากข้อความ “ของนุด 

เพิ่งเสรีแต่ของแมวน่ะเสรีมานานแล้ว” เป็นการกล่าวล้อเลียนเร่ืองกัญชาของมนุษย์ในช่วง

วันที่ 1-10 เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2565 เนื่องจากรัฐบาลได้ออกกฎหมายอนุญาตใช้กัญชา

อย่างเสรี ซึ่งสังคมมีการพูดถึงเร่ืองกัญชาเสรีกันอย่างกว้างขวาง เช่น  ข่าวปลดกัญชา 

พ้นจากยาเสพติดมีผลใช้บังคับ เมื่อวันที่  9 มิถุนายน 2565 ผู้คนปลูกได้โดยไม่ต้อง 

ขออนุญาตเพียงจดแจ้งผ่านแอปพลิเคชัน (ไทยรัฐออนไลน์, 2565) จึงน ากระแสสังคมใน

ขณะนั้นมาล้อเลียนเป็นมุกตลกซึ่งสอดคล้องกับภาพ ที่แสดงถึงผลที่เกิดขึ้นจากการกิน

กัญชา แล้วเกิดภาพหลอน จึงท าให้เกิดอารมณข์ัน 

1.4 กลวธิีกำรเล่นตลกร้ำย 

ตลกร้าย คือ การแสดงความเป็นจริงในลักษณะของตลกร้าย ซึ่งก็คือการแสดง

ความรู้สึกที่ผิดพลาดในการแสดงบทบาทของสถาบันต่าง ๆ และปัญหาสังคมที่ผู้คนรับรู้กันอยู่ 

แต่มักไม่มีการกล่าวถึงปัญหาหรือวิธีแก้ไขอย่างเปิดเผย (พุทธชาด สุขรอด , 2545: 196)  

ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 
ภำพท่ี 5 กลวิธีการเล่นตลกร้าย 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 26 กมุภาพันธ์ 2565) 

 

 จากภาพที่ 5 เป็นการใช้กลวิธีการเล่นตลกร้าย จากภาพเป็นการส่งแมวขึ้นอวกาศ

เพื่อกลับสู่ดาวแมว ซึ่งเป็นการเล่นตลกร้ายกับความรู้สึกเสียใจของมนุษย์ที่สูญเสียแมว 

อันเป็นที่รักไปโดยไม่มีวันกลับ ซึ่งคนที่เลี้ยงแมวต้องประสบปัญหาเร่ืองแมวตายทุกคน แต่จาก

ภาพกลับท าให้เกิดอารมณ์ขันกับข้อความที่แมวบอกว่า “ถึงเวลาที่ต้องกลับดาวแมวแล้ว” 
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พร้อมโบกมืออ าลาเจ้าของและขึน้อวกาศไป ท าให้เจ้าของรู้สึกคลายความเศร้าลงเพราะเปรียบ 

การตายของแมวคือการขึน้สวรรค์กลับสู่ดาวแมวไปสู่ภพภูมิที่ดี 

 

 1.5 กลวธิีกำรใช้ค ำถำมเชิงวำทศลิป์ 

              การใช้ค าถามเชิงวาทศิลป์ คือ การใช้ค าถามเพื่อเร้าอารมณ์ผู้อ่านหรือเพื่อสื่อ

ความหมายและแง่คิดที่ต้องการ การตั้งค าถามนี้จึงมิได้หวังค าตอบ เพราะเป็นค าถามที่รู้

ค าตอบอยูแ่ล้ว เพียงแต่ถามเพื่อสื่ออารมณห์รือความรู้สึก (พรพรรณ ฉายปรชีา, 2554: 91) 
ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 
ภำพท่ี 6 กลวิธีการใชค้ าถามเชงิวาทศิลป์ 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 13 มกราคม 2565) 

 

จากภาพที่ 6 เป็นการใช้กลวิธีการใช้ค าถามเชิงวาทศิลป์ จากภาพจะเห็นว่ า

เจ้าของมองดูแมวที่ขึ้นไปบนเคร่ืองปรับอากาศแล้วตั้งค าถามว่า “ไหนใครซนที่สุดในบ้าน” 

เป็นค าถามที่ไม่ตอ้งการค าตอบเพราะทราบอยูแ่ล้วว่าตัวไหนซนที่สุด แต่ถามเพื่อเร้าอารมณ์

ให้ผู้อ่านรู้สึกตาม เนื่องจากแมววิเชียรมาศปีนขึน้ไปบนเคร่ืองปรับอากาศในขณะที่แมวตัวอื่น

อยู่ด้านล่าง แมวทุกตัวที่อยู่ด้านล่างชี้ไปที่แมววิเชียรมาศเพื่อเป็นการชีน้ าให้ผู้อ่านเห็นชัดขึน้

ว่าใครซนที่สุดในบ้าน จึงท าให้ผู้อ่านเกิดอารมณข์ันตามมา 
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1.6 กลวธิีกำรใช้เรื่องเกินจริง 

การใช้เร่ืองเกินจริง คือ การก าหนดให้ตัวละครแสดงสถานการณ์ แสดงความคิดเห็น 

หรือเสนอแนะแนวทางการแก้ปัญหาที่ไม่มีอยู่จริงในชีวิตหรือเป็นไปไม่ได้ในความเป็นจริง 

(พุทธชาด สุขรอด, 2545: 196) ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

ภำพท่ี 7 กลวิธีการใชเ้รื่องเกินจริง 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 2 กันยายน 2565) 

 

 จากภาพที่  7 เป็นการใช้กลวิธีการใช้เร่ืองเกินจริง ผู้เขียนก าลังสื่อว่าฝนตก 

เพราะแมว จากภาพแมวเป็นต้นเหตุท าให้ฝนตกเนื่องจากแมวนั่งอยู่บนก้อนเมฆ แมวมีปีก

เปรียบเสมือนแมวเป็นเทวดาตามความเชื่อที่สามารถท าให้ฝนตกเวลาไหนก็ได้ โดยผลักแก้วน้ า

ให้ล้มลง จึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน เพราะเป็นเรื่องที่เกินจริง ซึ่งความเป็นจริงการที่ฝนตกเป็น

ปรากฎการณ์ทางธรรมชาติ 

 

 2. รูปแบบกลวิธี 

2.1 กลวธิีแบบเดี่ยว 

กลวิธีแบบเดี่ยวเป็นการสร้างอารมณ์ขัน 1 โพสต์  ปรากฏกลวิธี 1 ประเภท  

ดังตัวอย่าง 
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ภำพท่ี 8 กลวิธีแบบเดี่ยว 

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 2 พฤษภาคม 2565) 

 

 จากภาพที่ 8 เป็นการใช้กลวิธีแบบเดี่ยว คือ กลวิธีการยกย่องสัตว์ จากข้อความ

แมวก าลังสั่งให้มนุษย์ที่เป็นเจ้าของตักมูลแมวเสร็จแล้วให้มานวดให้ตนเอง แสดงให้เห็นว่า

แมวมีสถานะเหนือกว่ามนุษย์ โดยยกให้แมวเป็นเจ้าของและมนุษย์เป็นทาสได้ เพราะแมว

สามารถสั่งมนุษยไ์ดแ้ละมนุษย์ก็เชื่อฟัง จึงท าให้เกิดอารมณข์ัน 
 

 2.2 กลวธิีแบบผสม 2 กลวธิี 

กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธี เป็นการสร้างอารมณ์ขันโดยการน ากลวิธีมารวมกัน  

2 ประเภท ดังตัวอย่าง 

 
ภำพท่ี 9 กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธ ี

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 15 มนีาคม 2565) 



Trends of Humanities and Social Sciences Research Vol. 12 No. 1 January – June 2024     |  215  

 

             จากภาพที่ 9 เป็นการใช้กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธี ได้แก่ กลวิธีการล้อเลียนและ 

การหักมุม จากภาพเป็นการล้อเลียนพฤติกรรมการกินของแมว ที่เร่ืองมากไม่ยอมกิน  

อาหารเก่า เนื่องจากมันไม่กรอบต้องการให้เจ้าของเทให้ใหม่ เจ้าของจึงเอาอาหารเก่าเทใส่

กล่องแล้วเขย่า พอเขย่าเสร็จจึงเทให้แมวใหม่อีกคร้ัง จึงใช้กลวิธีการหักมุมเพราะมันเป็น

อาหารเดิมแค่เขย่าในกล่องแต่แมวกลับยอมกินอาหารหารเก่าจึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 
 

2.3 กลวธิีแบบผสม 3 กลวธิี 

             กลวิธีแบบผสม 3 กลวิธี เป็นการสร้างอารมณ์ขันโดยการน ากลวิธีมารวมกัน  

3 ประเภท ดังตัวอย่าง 

 
ภำพท่ี 10 กลวิธีแบบผสม 3 กลวิธ ี

ท่ีมำ: เพจแมวอ้วน (วันที่ 20 กรกฎาคม 2565) 

 

 จากภาพที่ 10 เป็นการใช้กลวิธีแบบผสม 3 กลวิธี ได้แก่ กลวิธีการชมและต าหนิ

ตนเอง กลวิธีการล้อเลียนและกลวิธีการประชดประชัน จะเห็นได้ว่า จากภาพเจ้าของก าลัง

ถ่ายรูปแมวโดยเปรียบภาพด้านบนกับภาพด้านล่าง ภาพด้านบนเป็นการถ่ายรูปมุมสูง และ

ได้กล่าวชมว่า ถ่ายมุมสูงยังไงก็หล่อ แมวจึงชมตนเองว่า “หล่อสุดในซอยแล้ว” ชมเพื่อเป็น

การเน้นย้ าวา่ตัวเองหล่อตามที่เจ้าของบอก แต่ภาพด้านล่างเจ้าของถ่ายมุมเสยเพื่อล้อเลียน

ลักษณะรูปรา่งของแมวท าให้แมวดูอ้วนและมีเหนียงออกมาเยอะ และจึงพูดประชดประชันวา่ 

“ถ่ายมุมเสยย่ิงหล่อสุด ๆ” แต่ในความเป็นจริงไม่ได้หมายความอย่างที่พูดเพราะท าให้รูปรา่ง

อว้นขึน้ จึงท าให้เกิดอารมณข์ัน 
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อภิปรำยและสรปุผล 

 ผลการศึกษาพบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอว้น” พบประเภทกลวิธี

ทั้งหมด 15 ประเภทกลวิธีที่พบมากที่สุด คือ กลวิธีการแสดงความจริงในอีกแง่มุมหนึ่ง 

เนื่องจากรูปภาพและข้อความในเพจ “แมวอ้วน” ส่วนใหญ่เป็นภาพเกี่ยวกับพฤติกรรมด้าน 

ต่าง ๆ ของแมว และน าเสนอการใช้ชีวิตประจ าวันของคนที่เลี้ยงแมว วิธีการดูแลแมว ความรู้สึก

ที่มนุษย์มีต่อแมว พฤติกรรมของแมวจึงมีหลายแง่มุมที่บางคนอาจจะไม่ทราบหรือเข้าใจผิด

เกี่ยวกับแมว เช่น ปัญหาด้านพฤติกรรมการเล่นของแมว ดนุพล เขียวสาคู (2548) กล่าวว่า  

ลูกแมวมีพฤติกรรมการเร่ิมเล่นเมื่ออายุ 4 สัปดาห์ เชื่อกันว่าเป็นการฝึกฝน พฤติกรรมทาง

สังคมและการจับสัตว์อื่นมาเป็นอาหาร อาจจะท าให้รบกวนเจ้าของ อีกทั้งแมวยังมีพฤติกรรม 

ที่เป็นปัญหาต่อเจ้าของ สอดคล้องกับแนวคิดของนฤมล มานิพพาน (2537) ที่กล่าวว่า แมวมี

ปัญหาการปัสสาวะไม่เป็นที่ แมวบางตัวอาจจะปัสสาวะบนที่นอนของเจ้าของเพื่อต้องการท า

เคร่ืองหมายสร้างอาณาเขตของตนเอง แต่ปัญหาคือท าให้เกิดกลิ่นเหม็น การขีดข่วนของแมวท า

ให้ของใช้เฟอร์นิเจอร์เสียหาย ที่จริงแล้วแมวไม่ได้ต้องการท าลายเข้าของแต่เป็นเพราะ 

แมวต้องการลับอุ้งเล็บของมันให้แหลมคมพร้อมป้องกันตนเองเมื่อเกิดอันตราย และความ

ก้าวร้าวของแมวเนื่องจากแมวบางตัวมีนิสัยหงุดหงิดง่าย หวงอาณาเขต เมื่อรู้สึกว่ามีแมวตัวอื่น

มาบุกรุกเขตแดนของตนเองหรือท าให้โกรธ จะมีพฤติกรรมการไล่ การขู่ และการซุ่มโจมตีผู้บุก

รุก ดังนั้นเวลาเจ้าของน าแมวตัวใหม่เข้าบ้านจึงเป็นเร่ืองธรรมดาที่แมวตัวเดิมจะมีพฤติกรรมไม่

พอใจเพราะหวงอาณาเขต จึงนิยมน าความจริงในอีกแง่มุมหนึ่งที่ซ่อนเร้นอยู่ของแมวมาท าให้

เกิดอารมณ์ขัน และกลวิธีที่พบน้อยที่สุดจ านวนเท่ากัน มี 2 กลวิธี  คือ กลวิธีการผูกเร่ืองที่ไม่

เกี่ยวกันโดยตรงเข้าด้วยกันและกลวิธีการท าให้เป็นเร่ืองสัปดน เนื่องจากเพจเฟซบุ๊ก “แมวอว้น” 

น าเสนอการสร้างอารมณ์ขันจากพฤติกรรมของแมวและคนเลี้ยงแมว ซึ่งมีเนือ้หาที่น่ารักไม่เป็น

เร่ืองที่มีลักษณะหยาบโลน อกีทั้งกลวิธีการน าเร่ืองที่ไม่เกี่ยวข้องกันมาผูกเข้าด้วยกันเป็นกลวิธี

ที่ซับซ้อนเพราะต้องน าสองเรื่องที่ไม่มีความเกี่ยวข้องกันมาท าให้เป็นเรื่องเดียวกัน ผู้ส่งสาร 

จึงไม่นิยมที่จะใช้กลวิธีนี้เพราะอาจจะท าให้ผู้รับสารตีความไม่ตรงตามจุดประสงค์ที่ผู้ส่งสาร

ต้องการสื่อสารออกไป 

ส่วนรูปแบบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขัน พบทั้งหมด 3 รูปแบบ รูปแบบที่พบมากที่สุด 

คือกลวิธีแบบเดี่ยว เนื่องจากท าให้เข้าใจอารมณ์ขันได้ง่าย ตรงประประเด็น ไม่ซับซ้อน 

รองลงมา คือ กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธี เนื่องจากในภาพการ์ตูนมีเนื้อหาการสร้างอารมณ์ขัน

ผสมกัน 2 กลวิธี ท าให้ผู้อ่านสามารถตีความได้ 2 แบบ จึงท าให้กลวิธีแบบผสม 2 กลวิธีมี 
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ความซับซ้อนในการเกิดอารมณ์ขันมากขึ้น และพบน้อยที่สุด คือ กลวิธีแบบผสม 3 กลวิธี 

เนื่องจากเป็นกลวิธีที่ท าให้ผู้อ่านเข้าใจตรงตามวัตถุประสงค์ของผู้เขียนได้ยาก 

ผลการวิเคราะห์กลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ พุทธชาด สุขรอด (2548) โดยงานวิจัยของพุทธชาด สุขรอด (2548) เป็นการแสดง

ความจริงในอีกแง่มุมหนึ่งเกี่ยวกับปัญหาสังคมและการเมืองผ่านตัวการ์ตูนสุนัข ส่วนงานวิจัย

ของผู้วิจัย เป็นการแสดงความจริงในอีกแง่มุมหนึ่งด้านพฤติกรรมทั้งหมดของแมว เช่น  

ด้านปัญหาของแมว ข้อดีของแมว การอยู่ร่วมกันระหว่างมนุษย์กับแมว 

ส่วนงานวิจัยของ พรพรรณ ฉายปรีชา (2564) ซึ่งศึกษาเร่ือง กลวิธีการสร้างอารมณ์

ขันของเฟซบุ๊กแฟนเพจ “หนังฝังมุก” พบกลวิธีการล้อเลียนและการเสียดสีมากที่สุด โดยเนือ้หา

ที่น ามาล้อเลียนเสียดสีเกี่ยวกับการเมือง นักการเมือง การท างานของรัฐบาล ในขณะเดียวกัน

งานของผู้วจิัยได้พบกลวิธกีารล้อเลียนกระแสสังคม การล้อเลียนพฤติกรรมลักษณะรูปร่างของ

แมว การล้อเลียนเหตุการณ์วันส าคัญและล้อเลียนกิจวัตรประจ าวันของมนุษย์ โดยมีแมวเป็นตัว

การ์ตูนที่ใช้ล้อเลียนในลักษณะต่าง ๆ ซึ่งงานของผู้วิจัยสอดคล้องกับการวิจัยของพรพรรณ 

ในหัวข้อการล้อเลียนกระแสสังคมเกี่ยวกับการเมือง เช่น ล้อเลียนเร่ืองการปลดล็อคกัญชาเสรี 

ดังตัวอย่างกลวิธีการล้อเลียนข้างต้น การล้อเลียนพฤติกรรมแมวในขณะที่เศรษฐกิจย่ าแย่ 

ค่าครองชีพสูง เกิดสงคราม แต่แมวที่บ้านยังคงกินดีอยู่ดีอย่างสบายใจ และล้อเลียนมาตรการ

เว้นระยะห่างอย่างน้อย 1 เมตร เพื่อป้องกันโรคระบาดโควิด-19 แมวจึงไม่ให้มนุษย์เข้าใกล้ 

จึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 

ผู้วจิัยยังพบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันของเพจเฟซบุ๊ก “แมวอว้น” เพิ่มเติม คือ การยก

ย่องสัตว์ ซึ่งมีเนื้อหาการยกย่องสัตว์ด้วยการตั้งวันส าคัญของแมวมาสร้างอารมณ์ขัน เช่น  

วันกอดแมวสากล วันยกย่องแมวด าสากล วันยกย่องแมวส้มสากล และยกย่องแมวโดยการให้ 

แมวเป็นผู้ออกค าสั่งและมนุษย์เป็นผู้ท าตามจึงท าให้แมวมีสถานะเหนือกว่ามนุษย์จึงท าให้เกิด

อารมณ์ขัน การที่เจ้าของเพจใช้กลวิธีนี้ ผู้วิจัยเห็นว่า เจ้าของเพจต้องการส่งสารให้ผู้อ่าน

เล็งเห็นความส าคัญของแมว จึงจัดวันส าคัญต่าง ๆ เกี่ยวกับแมวเพื่อยกย่องความน่ารัก 

เอกลักษณ์ของแมวแต่ละสี เน้นย้ าพฤติกรรมที่มนุษย์ชอบปฎิบัติกับแมวคือการกอดเพื่อส่งต่อ

ความรักความห่วงใยที่มีให้แมว และกลวิธีนี้ยังรณรงค์ไม่ให้มนุษย์ทอดทิ้งแมวให้กลายเป็น 

แมวจร ดังนั้นแมวทุกตัวควรได้รับความรักและการดูแลเอาใจใส่เหมือนกัน 
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ข้อเสนอแนะ 
          การศึกษากลวิธีการสรา้งอารมณข์ันในเพจเฟซบุ๊ก “แมวอ้วน” ผู้สนใจสามารถน าไป

เป็นแนวทางในการศึกษาในงานเขียนหรือสื่อออนไลน์อื่น ๆ ที่มีความตลกขบขัน นอกจากนี้

ยังสามารถศึกษาเปรียบเทียบกลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อเสียง และสื่อออนไลน์

เกี่ยวกับมนุษย์หรือสัตว์ว่ามีความเหมือนหรือแตกต่างกันอย่างไร 
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